Interview med Jacob Sand Motzfeldt, medstifter af tyggegummi-
virksomheden True Gum.

"Vi har veeret meget glade for EU’s myndighed, der tager sig af designregistreringer. Med én fzlles
myndighed, der giver mulighed for registreringer pa tveers af alle EU-lande baseret pa én ansggning, har vi
haft muligheden for at sgge en samlet registrering i hele EU. Alternativet for en iveerksaetter-virksomhed
som vores var uoverskuelig. Hvis vi tager udgangspunkt i vores designregistrering, sa ville den proces have
indebaret, at vi sggte om registrering i hver enkelt EU-land. Det ville have indebaret over 100 arbejdstimer.
Med EU’s mulighed for at lave én samlet ansggning, har vi nu faet det igennem med et begraenset
tidsforbrug og en markant lavere omkostning til advokater.”

Men samtidig oplever Jacob Sand Motzfeldt ogsa udfordringer ved EU-lovgivning.

"Nar det gaelder EU's regler for maerkning af ingredienser og ingredienslisten, sa oplever vi, at EU er
kommet langt, men der er stadig et stykke vej for at g@re regler lettere at arbejde under. Pa den ene side
gelder der EU-forordninger for

maerkninger, som alle EU-lande

skal indordne sig under. Men
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Det som kan give udfordringer

for en dansk virksomhed, er den

sakaldte maerkningsforordning

om maerkning af ingredienser i fgdevarer. Her er der mulighed for undtagelser for nogle regler og
standarder. Det benytter nogle EU-lande sig af, hvorved der ikke er fuld harmonisering mellem de
"nationale markeder” i det indre marked. Disse undtagelser ggr arbejdet for at szelge sit produkt i endnu et
EU-land ressourcekraevende, da virksomheden skal finde ud af, om det land har undtagelser til EU’s felles
regler og standarder for fgdevarer. Eksempelvis kan de have en undtagelse, der ggr at ingredienslisten skal
vaere anderledes, og indpakningen saledes skal andres til det land.

Netop dette omrade fglger Jacob Sand Motzfeldt og hans partnere godt med i.

"Meerkningsforordninger er for os noget af det mest vigtige, som vi hele tiden har gverst pa radaren. Vi
producerer og salger et produkt som adskiller sig markant fra de eksisterende valgmuligheder pa
butikshylderne. Vores ingrediensvalg og anprisninger er anderledes end for konventionelt tyggegummi, og
da disse tilvalg er det, der ggr os anderledes, er de ngdt til tydeligt at fremga pa vores emballage. | den
forbindelse er vi jo opmaerksomme pa, at vi hermed ogsa indikerer, hvad normalt tyggegummi ikke er. Og



nar man pa den made udfordrer en industri og de etablerede spillere, er man ngdt til at g@re sig ekstra
umage for, at alt er skrevet rigtigt. Det er noget, som vi bruger en del tid pa.”

Pa True Gums pakker skriver de 'no plastic’ og ‘no aspartam’, og deres ingrediensliste indeholder kun fa
ingredienser.

"Vi er meget opmaerksomme pa at kgbe sa mange af vores ingredienser fra EU-lande og lokalt som muligt.
Og det kan heldigvis lade sig ggre for langt stgrstedelen af vores ingredienser. Vi er ogsa Igbende blevet
mere opmarksomme pa den administrative tid, der er forbundet med kgb af ingredienser udenfor EU. |
forbindelse med import af ingredienser er der nemlig noget administrativ dokumentation, som skal vaere
pa plads. Det fungerer helt gnidningsfrit med kgb af ingredienser indenfor EU, mens den administrative
proces er langt tungere, nar man kgber ind af ingredienser udenfor EU. Det tager tid, som vi gerne vil bruge
andre steder, og det er med til at gge vores fokus pa at kgbe fra leverandgrer i EU,” siger Jacob Sand
Motzfeldt.

True Gum importerer sakaldt chicle gummi fra Centralamerika, for at kunne lave sin chicle gummibase. Det
betyder, at de skal udfylde flere dokumenter og at administrationen tager lzengere tid, end hvis de kgbte
noget andet pa det indre marked.

For denne nystartede virksomhed er
oplevelsen, at det er reglerne for registrering
og maerkning der har fyldt mest, og det har
derfor faet mere fokus end f.eks. miljgregler,
selvom der kan veere omrader, hvor det
smelter lidt sammen.

Hvilke miljoregler hjaelper eller udfordrer
jer? Og hvad kunne skubbe flere
virksomheder i en grénnere retning?

"Helt generelt mener jeg, at mange
fedevareproducenter slipper afsted med ikke
at meerke produktet for indhold, som har en
betydning for vores miljg og klode. | EU’s
maerkningsregler er der rigtig meget fokus pa
ernaering, men ikke pa produkters
miljgmaessige aftryk. Dette gaelder f.eks.
plastikindholdet i tyggegummi, som man ikke
skal deklarere — og derfor ikke ggr. Det
samme er tilfeeldet med palmeolie som
gennem ingrediensen ‘glycerin’ indgar i stort
set alle tyggegummi. Palmeolie-produktion
er den stgrste arsag til rydning af regnskov,
og derfor har vii True Gum i stedet valgt at
benytte en glycerin baseret pa lokal nordisk
raps. Men denne afggrende forskel fremgar
ikke pa emballagen, da maerkningsregler
desvaerre ikke stiller krav om det. Hvis vi
forbrugere blev gjort bedre opmaerksom pa
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produkters miljgmaessige aftryk, er jeg helt sikker pa, at vi gennem vores forbrugervalg ville skabe en
kaempemaessig miljgmaessig forandring, ved at skubbe producenter i en mere baeredygtig retning. Uden
denne maerkningsmaessige hjaelp star vi i True Gum med en stor kommunikationsmaessig opgave. Vi traeffer
nemlig i True Gum nogle baeredygtige valg, der gger vores omkostninger set i forhold til andet tyggegummi.
Men hvis alle produkter ser ens ud pa emballagen, er det ogsa sveert at forvente, at ellers miljgbevidste
forbrugere ogsa handler miljgbevidst. Vi bliver jo ikke oplyst om forskellene - og sa ender den laveste pris
ofte med at vinde. Derfor ggr vi alt, hvad vi kan for at kommunikere om produkt-forskellene.”

Hvis I kunne aendre pa én regel eller et vilkar, der er grundlagt af EU, hvilket skulle det sd vaere?

"Det er sveert at sige pa nuvaerende tidspunkt. EU-systemet er stort og mon ikke, at vi som ung
iveerksaettervirksomhed far bergring med endnu flere omrader over tid og oplever stgrre problemer, end vi
har nu. Men for nuvaerende kunne jeg godt pnske mig, at EU’s maerkningsforordning var den eneste
retningslinje, vi skulle fglge, og at vi ikke ogsa skulle saette os ind i nationale retningslinjer,” siger Jacob
Sand Motzfeldt.



